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Regulamin Sklepu Internetowego — www.maxtondesign.pl

Spis tresci

POStanoWienia OZOINE ........ceecvieriiiiiiieriieieeeeie ettt et esta e seesbeensesnbesanesseenseenseenns
D3 51 11 oy [ OSSR

Zasady korzystania ze Sklepu INternetOWEZO0 ......cvevveiierieiieieeee et

Ceny 1 MEtOAY PIALNOSCI...e.uvieieiieiietieie ettt ettt sbessbeseeesaeesseenseenseenns
Uprawnienie do odstapienia 0d UMOWY .......ccccuerierieniieniieieeieeieseesieeieesessesnessaesseesseensennns
Reklamacje dotyczace TOWAIOW .........ccueiiuieriieiiieieeie ettt ettt seee e ee s
Ograniczenie odpowiedzialnosci dotyczace kompatybilno§ci TOWarow...........cccevcvevverveennenne.
Reklamacje w zakresie $wiadczenia ustug droga elektroniczng ...........cccceeveeeeeeeneenieneennnne.
Sprzedaz migdzy przedsigbiorcami (B2B).........cccoeviieiiiiiiiiiiienieeee e
Pozasgdowe sposoby rozstrzygania reklamacji i dochodzenia roszczen .........cccceveeeveeneeennnne.
Ochrona danych 0SODOWYCH ........ccuiiiiiiiiiicie ettt s saeebeense e

POStANOWIENIA KONCOWE......ciiiiiiiiiiiiiiee ettt e e e e et e e e e e s e eaaaeeeeeesseeasaaeeeeeseennnnees

I. Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy Regulamin okre$la ogdlne warunki, sposob $wiadczenia ustug droga elektroniczng i sprzedazy pro-
wadzonej za posrednictwem Sklepu Internetowego www.maxtondesign.pl (dale;j: ,,Sklep Internetowy”). Sklep
Internetowy prowadzi Maxton Design spotka z ograniczong odpowiedzialnos$cig, wpisana do rejestru przed-

sigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa-Srodmiescia w
Krakowie, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000955679, z sie-
dziba pod adresem ul. Podlesie 26, 32-830 Wojnicz, NIP 7831852502, REGON 521309872, zwana dalej
Sprzedawca.

2. Kontakt ze Sprzedawca odbywa si¢ poprzez:

a. adres poczty elektroniczne;j:
i. Dla Klienta indywidualnego: sales@maxtondesign.eu;
ii. Dla Kontrahenta (Dealera): info@maxtondesign.eu.
b. pod numerem telefonu:
i. Dla Klienta indywidualnego: +48 14 307 06 04;
ii. Dla Kontrahenta (Dealera): +48 14 307 06 04.
c. komunikatory internetowe firmy Meta:
i. Messenger (Wwww.facebook.com/maxtondesign);

ii. Instagram Direct (www.instagram.com/maxtondesign_official).

Niniejszy Regulamin jest nieprzerwanie dostgpny w witrynie internetowej www.maxtondesign.pl, w sposob

umozliwiajacy jego pozyskanie, odtwarzanie i utrwalanie jego treSci poprzez wydrukowanie lub zapisanie na
no$niku w kazdej chwili.
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4. Sprzedawca informuje, ze korzystanie z ustug $wiadczonych droga elektroniczng moze wigzac si¢ z zagroze-
niem po stronie kazdego uzytkownika sieci Internet, polegajacym na mozliwosci wprowadzenia do systemu
teleinformatycznego Klienta szkodliwego oprogramowania oraz pozyskania i modyfikacji jego danych przez
osoby nieuprawnione. By uniknaé ryzyka wystapienia zagrozen w/w Klient powinien stosowaé wlasciwe
srodki techniczne, ktore zminimalizujg ich wystgpienie, a w szczegdlnosci programy antywirusowe i zapore
sieciowg typu firewall.

5. Niniejszy Regulamin nie znajduje zastosowania do Dealerow, czyli przedsigbiorcow w rozumieniu art. 43(1)
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (dalej: ,,Kodeks cywilny”) ktorzy w imieniu wlasnym
prowadza dziatalno$¢ gospodarcza lub zawodowa i planuja zakup Towardéw od Sprzedawcy w celu ich dalszej
dystrybucji na obszarze, gdzie posiadajg zarejestrowang i aktywng dziatalno$¢. Dla Dealerow stosowne sg
Ogo6lne Warunki Umowy dla Dealerow, ktore okreslaja szczegotowe zasady korzystania z ustug $wiadczo-
nych elektronicznie oraz zasady sprzedazy za posrednictwem Sklepu Internetowego.

II. Definicje
Uzyte w Regulaminie pojgcia oznaczaja:
1. Dnirobocze — s3 to dni od poniedziatku do piatku z wylaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy;

2. Klient — osoba fizyczna, ktora posiada pelng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, osoba fizyczna prowa-
dzaca dziatalno$¢ gospodarcza, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie bedaca osoba prawna, kto-
rej przepisy szczeg6lne przyznaja zdolnos¢ prawna, ktora dokonuje Zamowienia w ramach Sklepu Inter-
netowego lub korzysta z innych Ustug dostgpnych w Sklepie Internetowym,;

3. Kodeks Cywilny — ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r.;

4. Konto — przydzielona danemu Klientowi czg¢$¢ Sklepu Internetowego, za pomoca ktorego Klient moze
dokonywac¢ okres§lonych dziatan w ramach Sklepu Internetowego;

5. Konsument — Klient bedacy konsumentem w rozumieniu art. 22[1] Kodeksu cywilnego lub Klient be-
dacy osoba fizyczna, ktory zawarl umowe bezposrednio zwigzang z jego dziatalnoscia gospodarcza, gdy
z tresci tej umowy wynika, ze nie ma ona dla niego charakteru zawodowego, wynikajacego w szczegodl-
nosci z przedmiotu wykonywanej przez niego dziatalno$ci gospodarczej, udostgpnionego na podstawie
przepisdbw o Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej (Przedsiebiorca na pra-
wach konsumenta);

6. Prawo Przewozowe — Ustawa z dnia 15 listopada 1984 r. Prawo przewozowe;

7. Przedsiebiorca — Klient bedacy przedsigbiorcg w rozumieniu art. 43[1] Kodeksu cywilnego. Postano-
wienia dotyczace Przedsigbiorcow nie dotycza Przedsigbiorcow na prawach konsumenta, o ktorych
mowa w pkt I1.5 Regulaminu;

8. Regulamin — niniejszy Regulamin Sklepu Internetowego — www.maxtondesign.pl;

9. Sklep Internetowy — serwis internetowy dostepny pod okreslonym adresem www.maxtondesign.pl obej-
mujacy swoim zasiggiem rowniez warianty jezykowe witryny, ktére moga posiadac rézne koncowki do-
menowe, nieograniczajace si¢ wylacznie do ,,.pl”. Sprzedawca, za posrednictwem platformy e—com-

merce, umozliwia Klientom przegladanie towarow oraz ustug, dokonywanie Zamowien i zawieranie
umow sprzedazy na odleglo$é, a takze realizacje ptatnosci i otrzymywanie informacji dotyczacych Za-
moéwien.

10. Towar — produkt prezentowany w Sklepie Internetowym opatrzony szczegoélowym opisem dostgpnym
na podstronie kazdego z prezentowanych produktdw;

11. Umowa sprzedazy — Umowa sprzedazy Towarow w rozumieniu Kodeksu Cywilnego, zawarta pomiedzy
Sprzedawca a Klientem;

12. Uslugi —ushugi s$wiadczone przez Sprzedawce na rzecz Klientow droga elektroniczng w rozumieniu prze-
piséw ustawy z dnia 18 lipca 2002 roku o §wiadczeniu ustug droga elektroniczna;
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13. Ustawa o prawach konsumenta — ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta;

14. Ustawa o §wiadczeniu ustug drogg elektroniczng —ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug
droga elektroniczna;

15. Zamoéwienie — oswiadczenie woli Klienta, zmierzajace bezposrednio do zawarcia Umowy sprzedazy,
okreslajace w szczegodlnosci rodzaj i liczbe Towaru.

III. Zasady korzystania ze Sklepu Internetowego

1. Korzystanie ze Sklepu Internetowego jest mozliwe pod warunkiem speknienia przez system teleinforma-
tyczny, z ktorego korzysta Klient, nastgpujacych minimalnych wymagan technicznych:

a. komputer lub urzadzenie mobilne z dostgpem do Internetu,
b. dostep do poczty elektronicznej,

c. przegladarka internetowa Internet Explorer w wersji 11 lub nowszej, Firefox w wersji 28.0 lub now-
szej, Chrome w wersji 32 lub nowszej, Opera w wersji 12.17 lub nowszej, Safari w wersji 1.1. lub
nowszej,

d. wilaczenie w przegladarce internetowej Cookies oraz Javascript.

2. Korzystanie ze Sklepu Internetowego oznacza kazda czynnos¢ Klienta, ktora prowadzi do zapoznania si¢
przez niego z tresciami zawartymi w Sklepie Internetowym.

3. Klient zobowigzany jest w szczegdlnosci do:

a. niedostarczania i nieprzekazywania tre$ci zabronionych przez przepisy prawa, np. tresci propaguja-
cych przemoc, zniestawiajacych lub naruszajacych dobra osobiste i inne prawa osob trzecich,

b. niewykorzystywania, bez uprzedniej zgody Sprzedawcy, opisow Towardéw znajdujacych si¢ w Skle-
pie Internetowym, w szczegblnosci w przypadku dalszej sprzedazy Towarow w ramach prowadzone;j
przez Klienta dziatalno$ci gospodarczej lub zawodowej,

c. korzystania ze Sklepu Internetowego w sposob niezakldcajacy jego funkcjonowania, w szczego6lno-
$ci poprzez uzycie okre§lonego oprogramowania lub urzadzen,

d. niepodejmowania dziatan takich jak: rozsytanie lub umieszczanie w ramach Sklepu Internetowego
niezamdéwionej informacji handlowej (spam),

e. korzystania ze Sklepu Internetowego w sposob nieucigzliwy dla innych Klientow oraz dla Sprze-
dawcy,

f.  korzystania z wszelkich tre$ci zamieszczonych w ramach Sklepu Internetowego jedynie w zakresie
wlasnego uzytku osobistego,

g. korzystania ze Sklepu Internetowego w sposob zgodny z przepisami obowiagzujacego na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej prawa, postanowieniami Regulaminu, a takze z ogdlnymi zasadami ko-
rzystania z sieci Internet.

4. Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za nieuprawnione korzystanie przez Klienta z opisow Towarow
dostepnych w Sklepie Internetowym, jak rowniez za wykorzystywanie i/lub naruszanie przez Klienta praw
wlasnosci intelektualnej (przemystowej) podmiotow, do ktorych odniesienia znajduja si¢ w Sklepie Interne-
towym oraz w zwigzku z ktéorymi sprzedawane sg Towary; w tym w szczeg6lnosci Sprzedawca nie ponosi
odpowiedzialnoéci za nieuprawnione korzystanie przez Klientéw ze znakoéw towarowych podlegajacych
ochronie na mocy obowigzujacych przepisdw prawa.

IV. Uslugi

1. Sprzedawca umozliwia za posrednictwem Sklepu Internetowego korzystanie z bezptatnych Ustug, ktore sa
$wiadczone przez Sprzedawce 24 godziny na dobg, 7 dni w tygodniu.
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Ustuga prowadzenia Konta w Sklepie Internetowym dostgpna jest po dokonaniu rejestracji. Rejestracja naste-
puje poprzez wypetnienie i zaakceptowanie formularza rejestracyjnego, udostepnianego na jednej ze stron
Sklepu Internetowego. Umowa o §wiadczenie ustugi polegajacej na prowadzeniu Konta w Sklepie Interneto-
wym zawierana jest na czas nieoznaczony i ulega rozwigzaniu z chwilg przestania przez Klienta zadania usu-
nigcia Konta.

Klient ma mozliwos$¢ otrzymywania od Sprzedawcy informacji handlowych w formie wiadomosci przesyta-
nych na podany przez Klienta adres poczty elektronicznej (ustuga Newsletter). W tym celu nalezy podac
prawidlowy adres poczty elektronicznej lub aktywowaé odpowiednie pole w formularzu rejestracyjnym lub
formularzu Zamoéwienia. Klient w kazdym czasie moze odwotaé¢ zgode na przesytanie informacji handlowych.
Umowa o §wiadczenie ustugi Newsletter zawierana jest na czas nieoznaczony i ulega rozwigzaniu z chwila
przestania przez Klienta zadania usunigcia jego adresu e—mail z subskrypcji Newslettera lub wypisania si¢ za
pomoca linku znajdujacego si¢ w tresci wiadomosci wystanej w ramach ustugi Newsletter.

Sprzedawca ma prawo do organizowania okazjonalnych konkurséw i promocji, ktérych warunki kazdora-
zowo zostang podane na stronach internetowych Sklepu Internetowego. Promocje w Sklepie Internetowym
nie podlegaja taczeniu, o ile Regulamin danej promocji nie stanowi inaczej.

W przypadku naruszenia przez Klienta postanowien niniejszego Regulaminu, Sprzedawca po uprzednim bez-
skutecznym wezwaniu do zaprzestania lub usunigcia naruszen, z wyznaczeniem stosownego terminu, moze
rozwigza¢ umowe o $wiadczenie Ustug z zachowaniem 14—dniowego terminu wypowiedzenia. W wyjatko-
wych przypadkach razgcych naruszen przepiséw prawa lub elementarnych zasad kultury, konto Klienta moze
zostac zablokowane.

W Sklepie Internetowym dostgpna jest mozliwo$é pozostawienia opinii o produkcie. Opinie wystawiane sg
przez Klientéw za posrednictwem platformy Trusted Shops. Mozliwos$¢ wystawienia opinii za posrednictwem
w/w platformy jest dostepna dla osob, ktore dokonaly zakupu w Sklepie Internetowym Sprzedawcy. Opinie
te s weryfikowane przez dostawce platformy Trusted Shops i udostgpnione w Sklepie Internetowym Sprze-
dawcy.

V. Procedura zawarcia Umowy sprzedazy
Klient ma mozliwo$¢ ztozenia Zamdwienia:
a. zaposrednictwem Sklepu Internetowego;
b. wysylajac wiadomos$¢ e—mail na adres kontaktowy Sprzedawcy;
c. telefonicznie.

Informacje o Towarach podane w Sklepie Internetowym, w szczegdlnos$ci ich opisy, parametry techniczne i
uzytkowe oraz ceny, stanowig zaproszenie do zawarcia Umowy, w rozumieniu art. 71 Kodeksu Cywilnego
(przez samo zlozenie zamdowienia Klient nie zawiera umowy ze Sprzedawca).

Wszystkie Towary dostepne w Sklepie Internetowym sa fabrycznie nowe i zostaty legalnie wprowadzone na
rynek polski.

Sprzedawca zwraca uwagg, ze oferowane Towary sa kompatybilne (zgodne) ze standardowym modelem po-
jazdu, dla ktorego przeznaczony jest Towar. Szczegdly odnosnie obowigzkoéw Klienta i Sprzedawcy w przy-
padku niestandardowych wersji/modeléw pojazdéw znajdujg si¢ w pkt X niniejszego Regulaminu.

Sktadanie Zaméwien za posrednictwem Sklepu Internetowego:
a. Warunkiem ztozenia Zamowienia jest posiadanie aktywnego konta poczty elektroniczne;j.

b. Klient moze zalogowac si¢ do Sklepu Internetowego lub skorzysta¢ z mozliwosci ztozenia Zamo-
wienia bez rejestracji.

c. Zamoéwienie sktadane poprzez formularz Zamoéwienia dostgpny na stronie internetowej Sklepu In-
ternetowego zostaje ztozone Sprzedawcy przez Klienta w formie elektronicznej i stanowi ofertg za-
warcia Umowy sprzedazy Towarow bedacych przedmiotem Zamoéwienia.
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d. Klient sktada Zamoéwienie po uzupeieniu niezbednych danych i kliknigciu przycisku ,,Zamawiam
z obowiagzkiem zaptaty” (lub réwnoznacznym).

e. Po zlozeniu zamoéwienia Sprzedawca wysle na podany przez Klienta adres e—mail potwierdzenie
otrzymania Zamowienia przez Sprzedawce (potwierdzenie wplyniecia zamoéwienia nr X). Potwier-
dzenie takie nie jest jednak réwnoznaczne z przyj¢ciem oferty przez Sprzedawce. Przyjecie oferty
nastepuje z chwilg wskazang w punkcie ponizej.

f. Oferta zlozona w postaci elektronicznej wigze Klienta przez 7 dni, jezeli na podany przez Klienta
adres poczty elektronicznej Sprzedawca przesle potwierdzenie przyjecia do realizacji Zamdwienia
(rozpoczecie realizacji zamowienia nr X). Sprzedawca informuje o przyjeciu lub odrzuceniu Za-
mowienia niezwlocznie, nie pdzniej niz w terminie 7 dni od ztozenia Zaméwienia. Ww. potwierdze-
nie jest o§wiadczeniem Sprzedawcy o przyjeciu oferty Klienta. Oznacza to, ze z chwila otrzymania
przez Klienta potwierdzenia przyjecia do realizacji Zamowienia zawarta zostaje Umowa sprzedazy
dotyczaca tego Zamodwienia, co pociaga za soba obowiazek zaptaty za zamoéwiony Towar.

Sktadanie Zamowien za posrednictwem wiadomosci e—mail lub telefonicznie:

a. Ztozenie Zamoéwienia w Sklepie Internetowym telefonicznie lub poprzez przestanie wiadomosci
elektronicznej nastgpuje w dniach roboczych oraz godzinach wskazanych na stronie internetowej
Sklepu Internetowego. W tym celu Klient powinien:

i. podac ustnie za posrednictwem rozmowy telefonicznej albo pisemnie w tresci wiadomosci
elektronicznej kierowanej do Sprzedawcy nazwe i numer Towaru sposréd Towardow znaj-
dujacych si¢ w Sklepie Internetowym,

ii. wskaza¢ sposob dostawy i forme ptatnosci sposrod sposobdw dostawy i ptatnosci podanych
w Sklepie Internetowym,

iii. poda¢ dane potrzebne do realizacji Zamowienia, a w szczego6lnosci: imi¢ i nazwisko, miej-
sce zamieszkania oraz adres e—mail.

b. Informacja na temat calkowitej wartosci Zamowienia, o ktorym mowa w pkt V.6 powyzej, podawana
jest kazdorazowo przez Sprzedawce ustnie po skompletowaniu catosci Zamowienia lub poprzez po-
informowanie w drodze wiadomosci elektronicznej wraz z informacja, ze zawarcie przez Klienta
Umowy sprzedazy pociagga za sobg obowigzek zaptaty za zamdowiony Towar, z tg chwilg zostaje
zawarta Umowa sprzedazy.

c. W przypadku Klienta bedacego Konsumentem, Sprzedawca kazdorazowo po ztozeniu Zaméwienia
za posrednictwem telefonu lub poczty elektronicznej przesyta Klientowi potwierdzenie warunkoéw
ztozonego Zamodwienia.

Umowa sprzedazy zawierana jest w jezyku polskim, angielskim lub francuskim, o tresci zgodnej z Regulami-
nem.

Jesli Klient dokonat przedptaty z gory na poczet Zamoéwienia, a Sprzedawca nie przyjmie tego Zamowienia,
wszelkie platnosci uiszczone za nieprzyjete Zamowienie zostana zwrocone Klientowi przy uzyciu takiego
samego sposobu zaplaty, jakiego uzyl Klient, chyba, ze Klient wyraznie zgodzi si¢ lub wskaze inny sposob
zwrotu.

Klient ma mozliwo$¢ zlecenia dodatkowej ustlugi montazu Towaru na pojezdzie nalezagcym do Klienta, w
siedzibie Sprzedawcy. Strony w drodze indywidulanych porozumien ustalajg zasady i warunki §wiadczenia
uslug montazu, w tym ceng¢ i termin realizacji zlecenia z zastrzezeniem ponizszych postanowien.

W przypadku zlecania ustugi montazu zaméwionego Towaru w pojezdzie, Konsument wyraza zgod¢ na roz-
poczgcie $wiadczenia ustugi przed uptywem terminu 14 dni na odstagpienie od umowy. Konsument jest Swia-
domy, ze w takim przypadku prawo do odstapienia od umowy nie bgdzie mu przystugiwac. Jezeli Konsument,
mimo wyrazenia zgody na rozpoczgcie $wiadczenia ustugi przed uptywem wyzej wymienionego terminu,
zdecyduje si¢ odstapi¢ od umowy, Sprzedawca (Ustugodawca) bedzie uprawniony do oczekiwania zaplaty za
Towar lub za czynno$ci wykonane do momentu odstgpienia, proporcjonalnie do ustalonej ceny ustugi.
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VI. Dostawa

Dostawa Towardw jest realizowana na adres wskazany przez Klienta w trakcie sktadania Zamowienia i od-
bywa si¢ na terytorium Unii Europejskiej lub poza jej granicami.

Dostawa zamoéwionych Towardw nastepuje za posrednictwem przewoznika (firmy kurierskiej), czego koszty
ponosi Klient zgodnie z wybrang przy sktadaniu Zamoéwienia opcja dostawy.

Sprzedawca przekazuje przewoznikowi dane dostawy, ktore Klient podat w formularzu zakupowym na stronie
internetowej Sprzedawcy. Sprzedawca nie odpowiada za poprawno$¢ podanych informacji koniecznych do
wyslania towarow, jak rowniez nie weryfikuje ich zgodnosci i autentycznosci.

Sprzedawca na stronach internetowych Sklepu Internetowego w opisie Towaru informuje Klienta o liczbie
Dni roboczych potrzebnych do realizacji Zamoéwienia i jego dostawy, a takze o wysokosci oplat za dostawe
Towaru.

Sprzedawca dostarcza Klientowi dowdd zakupu.

Jezeli dla Towarow objetych Zamoéwieniem przewidziano rézny okres realizacji, dla catego Zamowienia ob-
owigzuje okres najdtuzszy sposrod przewidzianych.

Klient, na podstawie art. 545 § 2 Kodeksu Cywilnego w zw. z art. 74 i 76 Prawa Przewozowego jest zobo-
wiazany zbadaé przesytke w czasie i sposob adekwatny dla danego rodzaju przesyiki, a w przypadku stwier-
dzenia, ze w czasie przewozu nastapit ubytek lub uszkodzenie rzeczy, obowigzany jest takze dokona¢ wszel-
kich czynnosci niezbednych do ustalenia odpowiedzialnosci przewoznika.

W przypadku dostrzezenia przez Klienta przy odbiorze przesytki widocznych ubytkow lub uszkodzen, Klient
powinien zadaé od przewoznika protokolarnego ustalenia stanu przesytki. W przypadku dostrzezenia przez
Klienta ubytkéw lub uszkodzen niedajgcych si¢ zauwazy¢ z zewnatrz przy odbiorze, Klient powinien zglosic¢
ten fakt Sprzedawcy lub przewoznikowi niezwlocznie po ujawnieniu szkody, nie pdzniej jednak niz w termi-
nie 7 dni od dnia odbioru przesylki. W przypadku zgloszenia szkody bezposrednio przewoznikowi Klient
powinien jednocze$nie zazadaé ustalenia stanu przesytki przez przewoznika.

W celu usprawnienia procesu reklamacji, Klient powinien niezwtocznie, nie p6zniej niz w terminie 7 dni od
otrzymania przesyiki, poinformowaé Sprzedawce o dostrzezeniu jakichkolwiek uszkodzen i ubytkéw w To-
warze lub niegodnos$ci Towaru z umowg pod postacig braku kompletnosci Towaru (np. braku poszczegdlnych
czesci).

Konsekwencjg niedochowania powyzszych obowigzkow zbadania Towaru zgodnie z pkt VI. ppkt 6 — 8 Re-
gulaminu moze by¢ nieuwzglednienie reklamacji Klienta z tytutu niezgodnosci Towaru z umowa.

VII. Ceny i metody platnosci

Ceny Towarow podawane sg w ztotych polskich, funtach brytyjskich, euro wedtug wyboru Klienta i zawieraja
podatek VAT. Cena jest definiowana jako cena regularna. Towary dostepne s3 w cenach regularnych, beda-
cych zwykla cena, ktora ptaci Klient, jezeli towar nie jest objety rabatem, promocja, upustem, itp. Cena pro-
mocyjna to cena, ktora ostatecznie ptaci Klient przy zachowaniu korzysci przyznanych przez Sprzedawcg,
wynikajacych np. z rabatu, promocji, upustu, itp. Podane ceny nie zawieraja informacji odno$nie kosztow
dostawy i1 wszelkich innych kosztow, ktére Klient bedzie zobowiazany ponies¢ w zwiazku z Umowg sprze-
dazy, o ktérych Klient bedzie poinformowany przy wyborze sposobu dostawy i sktadaniu zamowienia.

Towary moga by¢ prezentowane w Sklepie Internetowym w cenach promocyjnych. Cena wskazywana przez
Sprzedawce obok ceny promocyjnej jest najnizszg ceng, w jakiej produkt byt dostepny u Sprzedawcy w ciggu
ostatnich 30 dni.

Klient moze wybra¢ sposrod metod ptatnosci dostgpnych w Sklepie Internetowym, w tym przede wszystkim
z nastgpujacych metod:

a. przelew bankowy na rachunek bankowy Sprzedawcy (w tym przypadku realizacja Zamowienia roz-
poczeta zostanie po przestaniu Klientowi przez Sprzedawce potwierdzenia przyjecia Zamowienia,
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za$ wysylka dokonana zostanie niezwtocznie po wptynigciu srodkéw na rachunek bankowy Sprze-
dawcy i skompletowaniu Zamowienia);

b. platnos¢ elektroniczna (w tym przypadku realizacja Zamowienia rozpoczgta zostanie po przestaniu
Klientowi przez Sprzedawce potwierdzenia przyjgcia Zamowienia oraz po otrzymaniu przez Sprze-
dawce informacji z systemu agenta rozliczeniowego o dokonaniu ptatnosci przez Klienta, zas wy-
sytka dokonana zostanie niezwlocznie po skompletowaniu Zamoéwienia). Platnosci elektroniczne
moga nastapi¢ za posrednictwem systemu PayPal lub Przelewy24.

Klient optaca ztozone Zmoéwienie z gory, nie pozniej niz w terminie 14 dni od jego ztozZenia.

W przypadku zawarcia Umowy Sprzedazy i jednoczesnego braku platnosci przez Klienta w terminie, o kto-
rym mowa powyzej lub innym uzgodnionym mig¢dzy Stronami, Sprzedawca moze odstapi¢ od umowy (anu-
lowa¢ Zamodwienie).

W przypadku sprzedazy Towardéw poza terytorium Europejski Obszar Gospodarczy, Kupujacy ponosi odpo-
wiedzialno$¢ za zaptate podatkow i optat celnych zwigzanych z importem towaru do kraju docelowego (dalej:
,,naleznosci importowe”). W takim wypadku cena, ktora Klient jest zobowiazany zaptaci¢ Sprzedawcy, to
cena nie obejmujaca ewentualnych podatkow ptatnych poza EOG, ewentualnych optat celnych lub innych
podobnych optat.

Wysoko$¢ naleznosci importowych zalezy od lokalnych przepisow celnych oraz wartosci i rodzaju towaru.
Kupujacy powinien zapoznac si¢ z obowigzujacymi przepisami lub skontaktowaé si¢ z odpowiednimi orga-
nami w kraju docelowym przed dokonaniem zakupu, aby unikngé nieoczekiwanych kosztoéw. Nalezno$ci im-
portowe sg zazwyczaj naliczane w momencie importu towaru na terytorium kraju docelowego. Kupujacy jest
zobowigzany do uregulowania wszelkich nalezno$ci importowych, ktoére moga zosta¢ naliczone przy przy-
wozie towaru, bezposrednio urzedowi celnemu lub za posrednictwem wyznaczonego agenta celnego przed
otrzymaniem Towaru. To samo dotyczy sytuacji zwrotu Towaru do Sprzedawcy.

VIIIL. Uprawnienie do odstapienia od Umowy

W przypadku sprzedazy jednego Towaru termin do odstapienia od umowy wygasa po uplywie 14 dni od dnia
w ktorym Klient wszedt w posiadanie Towaru lub w ktérym osoba trzecia inna niz przewoznik i wskazana
przez Klienta weszta w posiadanie Towaru (w przypadku zakupu wielu Towarow — w przypadku wejscia w
posiadanie ostatniego Towaru).

W przypadku zakupu Towarow, ktore sg dostarczane partiami lub w czgéciach, termin do odstgpienia od
umowy wygasa po uptywie 14 dni od dnia, w ktorym Klient wszedt w posiadanie ostatniej partii lub czgéci lub
w ktorym osoba trzecia inna niz przewoznik i wskazana przez Klienta weszta w posiadanie ostatniej partii lub
czeSci Towaru.

W przypadku umowy podlegajacej regularnemu dostarczaniu Towar6w przez czas oznaczony, termin do od-
stapienia od umowy wygasa po uptywie 14 dni od dnia, w ktorym Klient wszedt w posiadanie pierwszej z
rzeczy, lub w ktérym osoba trzecia inna niz przewoznik i wskazana przez Klienta weszla w posiadanie pierw-
Szej Z rzeczy.

Aby skorzysta¢ z prawa odstagpienia od umowy, nalezy poinformowa¢ Maxton Design sp. z 0.0., ul. Podlesie,
32-830 Wojnicz, email: sales@maxtondesign.eu, tel.: +48 14 307 06 04 o swojej decyzji o odstgpieniu od
niniejszej umowy w drodze jednoznacznego o$§wiadczenia (na przyktad pismo wystane poczta, faksem lub
poczta elektroniczng). Mogg Panstwo skorzysta¢ z wzoru formularza odstapienia od umowy (dostgpny pod
adresem: https://maxtondesign.pl/pol-returns-and_replacements.html), jednak nie jest to obowigzkowe. Aby
zachowac¢ termin do odstapienia od umowy, wystarczy, aby wystali Panstwo informacj¢ dotyczaca wykonania
przystugujacego Panstwu prawa odstapienia od umowy przed uptywem terminu do odstgpienia od umowy.

W celu identyfikacji danych klienta zwracajacego towary jak i samych towarow klient proszony jest o dostar-
czenie w przesylce zwrotnej dokumentu umozliwiajacego identyfikacje w dowolnej formie. Dokumentem
umozliwiajacym identyfikacj¢ moze by¢ formularz zwrotu, numer zamowienia, numer faktury, dane klienta
sktadajacego zaméwienie zawierajace adres email lub inne.
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10.

W przypadku niedorgczenia dokumentu identyfikacji w zadnej formie obstuga i realizacja zwrotu moze okazac
si¢ niemozliwa, przez co moze zosta¢ op6zniona lub odrzucona.

Prawo do odstapienia od Umowy przez Konsumenta jest wytaczone, w okolicznosciach przewidzianych w art.
38 Ustawy o prawach konsumenta, w szczegdlnosci, w przypadku:

a. $wiadczenia ustug, jezeli Sprzedawca wykonat w pelni ustuge za wyrazna zgoda Konsumenta,
ktory zostat poinformowany przed rozpoczgciem §wiadczenia, ze po spelnieniu §wiadczenia przez
Sprzedawce utraci prawo odstgpienia od Umowy;

b. Umowy, w ktorej cena lub wynagrodzenie zalezy od wahan na rynku finansowym, nad ktoérymi
Sprzedawca nie sprawuje kontroli, i ktére moga wystgpié przed uptywem terminu do odstapienia
od Umowy;

c.  Umowy, w ktorej przedmiotem $wiadczenia jest Towar nieprefabrykowany, wyprodukowany we-
dtug specyfikacji Konsumenta lub stuzacy zaspokojeniu jego zindywidualizowanych potrzeb;

d. Umowy, w ktorej przedmiotem §wiadczenia jest Towar dostarczany w zapieczgtowanym opako-
waniu, ktdrego po otwarciu opakowania nie mozna zwroci¢ ze wzgledu na ochrong zdrowia lub
ze wzgledow higienicznych, jezeli opakowanie zostato otwarte po dostarczeniu;

e. Umowy, w ktorej przedmiotem §wiadczenia sa Towary, ktére po dostarczeniu, ze wzgledu na swoj
charakter, zostaja nieroztacznie potaczone z innymi rzeczami;

f.  Umowy, w ktorej Konsument wyraznie zadat, aby Sprzedawca do niego przyjechat w celu doko-
nania pilnej naprawy lub konserwacji; jezeli Sprzedawca $wiadczy dodatkowo inne ustugi niz te,
ktorych wykonania Konsument zadat, lub dostarcza Towary inne niz cz¢sci zamienne niezbgdne
do wykonania naprawy lub konserwacji, prawo odstgpienia od Umowy przystuguje Konsumen-
towi w odniesieniu do dodatkowych ustug lub Towardéw;

Umowy zawartej w drodze aukcji publicznej;

Umowy o dostarczanie tresci cyfrowych, ktore nie sa zapisane na no$niku materialnym, jezeli
spelnianie $wiadczenia rozpoczgto si¢ za wyrazng zgoda Konsumenta przed uptywem terminu do
odstapienia od Umowy i po poinformowaniu go przez Sprzedawce o utracie prawa odstapienia od
Umowy.

W przypadku odstapienia od Umowy zawartej na odlegtos¢, Umowa jest uwazana za niezawartg. To, co strony
swiadczyly, ulega zwrotowi w stanie niezmienionym (oryginalnie zapakowana, z folig ochronng, jesli wyste-
powata), chyba Zze zmiana byta konieczna w celu stwierdzenia charakteru, cech i funkcjonalnos$ci Towaru.
Zwrot powinien nastgpi¢ niezwlocznie, nie pozniej niz w terminie 14 dni od ztozenia dokumentu odstgpienia
od umowy. Zakupiony Towar nalezy zwr6ci¢ na adres Sprzedawcy.

Sprzedawca niezwlocznie, jednak nie pdézniej niz w terminie 14 dni od dnia otrzymania o$wiadczenia Konsu-
menta o odstapieniu od Umowy zwrdci Konsumentowi wszystkie dokonane przez niego ptatnosci, w tym
koszty dostarczenia Towaru. Sprzedawca dokonuje zwrotu platnosci przy uzyciu takiego samego sposobu
zaplaty, jakiego uzyt Konsument, chyba, ze Konsument wyrazi zgod¢ na inny sposob zwrotu, przy czym
sposéb ten nie bedzie si¢ wigzal dla Konsumenta z zadnym kosztem. Sprzedawca moze wstrzymac si¢ ze
zwrotem platnosci otrzymanych od Klienta do chwili otrzymania rzeczy z powrotem lub dostarczenia przez
Klienta dowodu jej odestania, w zalezno$ci od tego, ktére zdarzenie nastgpi wczesniej, chyba ze Sprzedawca
zaproponowal, ze sam odbierze rzecz od Klienta.

Jezeli Konsument wybral sposob dostarczenia Towaru inny niz najtanszy zwykly sposob dostarczenia ofero-
wany przez Sprzedawce, Sprzedawca nie jest zobowigzany do zwrotu Konsumentowi poniesionych przez
niego dodatkowych kosztow.

Klient ponosi tylko bezposredni koszt zwrotu Towaru, ktory moze wynie$é maksymalnie 4000 PLN, chyba
ze Sprzedawca zgodzit si¢ ponies¢ ten koszt.

IX. Reklamacje dotyczace Towarow
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10.

11.

12.

Sprzedawca zobowigzuje si¢ dostarczy¢ Konsumentowi Towar zgodny z Umowa Sprzedazy, a w przypadku
Przedsigbiorcow — wolny od wad.

Sprzedawca odpowiada wobec Klienta bedacego Konsumentem za brak zgodno$ci Towaru z umowa na wa-
runkach okreslonych w rozdziale 5a Ustawy o prawach konsumenta oraz odpowiednich przepisach kodeksu
cywilnego, z uwzglednieniem postanowien niniejszego Regulaminu.

Wobec Klienta bedacego Przedsigbiorca Sprzedawca odpowiada z tytulu rekojmi za wady na zasadach okre-
slonych w art. 556— 576 Kodeksu Cywilnego, z zastrzezeniem postanowien niniejszego Regulaminu.

Reklamacje, wynikajace z naruszenia praw Klienta gwarantowanych prawnie lub na podstawie niniejszego
Regulaminu, nalezy kierowac¢ na adres Maxton Design sp. z 0.0., ul. Podlesie 26, 32-830 Wojnicz, na adres
poczty elektronicznej: sales@maxtondesign.eu (Klient indywidualny)/ info@maxtondesign.eu (Kontrahent—
Dealer), numer telefonu +48 14 307 06 04.

W przypadku Klientéw bedacych Przedsigbiorcami Reklamacje nalezy sktadaé niezwlocznie, jednakze nie
p6zniej niz w terminie 72 godzin od wykrycia wady Towarow (lub 72 godzin od daty odbioru Towarow w
przypadku brakow ilo$ciowych).

Celem rozpatrzenia reklamacji Klient powinien przesta¢ lub dostarczy¢ reklamowany Towar, jezeli jest to
mozliwe dotaczajac do niego dowdd zakupu. Sprzedawca zobowigzuje si¢ do odebrania Towaru na wlasny
koszt w przypadku, gdy reklamowany Towar odbierany jest z kraju znajdujacego si¢ na terenie kontynentalne;j
Europy. W przypadku, gdy reklamowany Towar ma zosta¢ odebrany z kraju nielezacego na terenie kontynen-
talnej Europy, koszt wysytki oraz naleznosci eksportowych pokrywa Klient, wysytajac Towar do reklamacji
na adres wskazany w punkcie 4.

Sprzedawca potwierdza droga elektroniczng otrzymanie reklamacji ztozonej przez Klienta za posrednictwem
poczty elektroniczne;j.

Sprzedawca zobowigzuje si¢ do rozpatrzenia kazdej reklamacji w terminie do 14 dni od otrzymania reklamo-
wanego towaru.

Po rozpatrzeniu zgtoszonej reklamacji Sprzedawca dokonuje zmiany statusu reklamacji widocznego w Kon-
cie Klienta. W tym momencie Klient zostaje automatycznie poinformowany droga mailowa o dokonanej
zmianie.

Zwrot $rodkéw z tytulu uznanej reklamacji nastgpi w terminie do 14-stu dni roboczych od momentu uznania
reklamacji. Nalezna kwota zostanie zwrocona metoda wybrang przez Klienta podczas sktadania zaméwienia.

W przypadku brakéw w reklamacji Sprzedawca wezwie Klienta do jej uzupetnienia w niezbednym zakresie
niezwlocznie, nie pdzniej jednak niz w terminie 7 dni, od daty otrzymania wezwania przez Klienta.

Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za wady lub brak zgodnosci Towaru z umowa powstatych na sku-
tek:

a. uszkodzen powstatych w wyniku nieodpowiedniego lub niezgodnego z udostepniong przez Sprze-
dawce instrukcja montazu Towaru,

b. uszkodzen powstatych na otworach montazowych Towaréw powstatych wskutek prob montowania
elementu w niewlasciwy sposob (element nalezy w pierwszej kolejno$ci przymierzyc),

c. uszkodzen doktadek (dyfuzoréw) powstalych w sytuacji, gdy pojazd, na ktérym Towar jest monto-
wany nie posiada oryginalnego uktadu wydechowego,

d. uszkodzen doktadek (dyfuzoréw) powstatych na skutek wykorzystywania pojazdéow do przemiesz-
czania si¢ ze zbyt wysoka predkoscia, tj. powyzej 250 km/h,

e. braku kompatybilnoéci Towaréw z dodatkowymi elementami wyposazenia pojazdu, nieprzewidzia-
nymi w podstawowych wersjach pojazdow, dla ktorych dedykowany jest Towar,

f. uszkodzen Towaréw powstatych na skutek niewlasciwej konserwacji, w tym przez stosowanie zbyt
agresywnej chemii,
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13.

14.

g. atakze nie ponosi odpowiedzialnos$ci za utratg gwarancji udzielonej przez producenta pojazdu.

Klient jest kazdorazowo informowany o majacych zastosowanie do poszczegdlnych Towardw ograniczeniach
w stosowaniu lub trwatosci Towaru w opisie danego Towaru na stornie Sklepu Internetowego. Ograniczenia
te podyktowane sa przede wszystkim okre§long trwalo$cig materiatéw uzytych do produkcji, na ktére Sprze-
dawca nie ma realnego wplywu. Klient zawierajac Umowg sprzedazy o$wiadcza, ze zapoznat si¢ i zaakcep-
towal brak okre$lonych cech Towaru za pomoca dedykowanego formularza.

Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody w pojezdzie Klienta powstate na skutek uzytkowania
Towardéw w sposob niewlasciwy, niezgodny z udostgpniong przez Sprzedawce instrukcjag montazu lub z prze-
znaczeniem tych Towarow.

X. Ograniczenie odpowiedzialnos$ci dotyczace kompatybilnosci Towaréw

Sprzedawca zwraca uwage, ze oferowane Towary moga nie pasowaé do specyficznego modelu pojazdu
Klienta, szczeg6lnie gdy dotyczy to niestandardowych wersji, takich jak np. wersje hybrydowe, lub gdy po-
jazd zostat zmodyfikowany na specjalne zyczenie Klienta. Sprzedawca wykonuje i dostarcza Towary kompa-
tybilne ze standardowg wersja, modelem pojazdu wskazanym w opisie Towaru. W zwiazku z tym, przy za-
kupie czesci samochodowych, Klient powinien rozwazy¢é mozliwo$¢ wystapienia ryzyka zwigzanego z nie-
kompatybilnoscia produktow.

W celu uniknigcia nieporozumien, Klient przy sktadaniu Zaméwienia jest zobowiagzany do zgloszenia wszel-
kich modyfikacji wystepujacych w jego pojezdzie wzgledem standardowej wersji/modelu.

Jezeli Klient nie zglosi istotnych modyfikacji swojego pojazdu przed ztozeniem Zamowienia lub pomimo
zwrdcenia uwagi przez Sprzedawce zdecyduje si¢ na kontynuacj¢ Zamowienia, wszelkie ryzyko i dodatkowe
koszty wynikajace z niekompatybilno$ci Towaru bgdg obcigzac¢ Klienta. Obejmuje to migdzy innymi koszty
zwigzane z wymiang czgs$ci, jej zwrotem, czy potencjalnymi szkodami w pojezdzie wynikajacymi z uzycia
nieodpowiedniej czg$ci. Taka niezgodno$¢ nie bedzie uwazana za niezgodno$¢ z umows.

Powyzsze zastrzezenia nie wptywaja na ustawowe prawo Konsumenta do odstgpienia od Umowy.

Sprzedawca informuje, ze obecnie Towary moga by¢ dostarczane z r6znymi wersjami logo Sprzedawcy. Wy-
nika to z trwajacego procesu aktualizacji identyfikacji wizualnej. Wszelkie réznice majg wylacznie charakter
wizualny i nie wplywaja na jako$¢, funkcjonalno$¢ ani wiasciwosci Towarow. Aktualna wersja logo Sprze-
dawcy jest widoczna w nagtowku Sklepu Internetowego Sprzedawcy. Otrzymanie Towaru z logo réznigcym
si¢ od zdje¢ prezentowanych przy danej ofercie w Sklepie Internetowym Sprzedawcy nie stanowi wady To-
waru ani braku jego zgodnosci z Umowg Sprzedazy.

XI. Reklamacje w zakresie §wiadczenia ustug droga elektroniczna

Klient moze zgtasza¢ Sprzedawcy reklamacje w zwigzku z funkcjonowaniem Sklepu Internetowego i korzy-
staniem z Ushug. Reklamacje mozna zglaszaé pisemnie na adres Maxton Design sp. z 0.0., ul. Podlesie 26,
32-830 Wojnicz na adres poczty elektronicznej: sales@maxtondesign.eu (Klient indywidualny)/
info@maxtondesign.eu (Kontrahent — Dealer), numer telefonu +48 14 307 06 04.

W reklamacji Klient powinien poda¢ swoje imi¢ i nazwisko, adres do korespondencji, rodzaj i opis zaistnia-
fego problemu.

Sprzedawca zobowigzuje si¢ do rozpatrzenia kazdej reklamacji w terminie do 14 dni, a gdyby to nie byto
mozliwe, do poinformowania w tym okresie Klienta, kiedy reklamacja zostanie rozpatrzona. W przypadku
brakow w reklamacji Sprzedawca wezwie Klienta do jej uzupelienia w niezbednym zakresie w terminie 7
dni, od daty otrzymania wezwania przez Klienta.

XII.Sprzedaz mi¢dzy przedsi¢biorcami (B2B)

W przypadku Umoéw zawieranych z Przedsigbiorcami, Sprzedawca ma prawo ograniczy¢ dostgpne metody
ptatnosci za zamowiony Towar. Dotyczy to rowniez mozliwo$ci wymagania dokonania przedplaty w catosci
albo w czgsci za Towar i to niezaleznie od wybranego przez Przedsigbiorcg sposobu platnosci.
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Z chwila wydania Towaru przewoznikowi na Przedsigbiorcg przechodza korzysci i cigzary zwigzane z Towa-
rem oraz niebezpieczenstwo przypadkowe;j utraty lub uszkodzenia Towaru.

W razie przestania Towaru do Przedsigbiorcy za posrednictwem przewoznika, Przedsigbiorca zobowigzany
jest zbadac przesytke w czasie i w sposob przyjety przy przesytkach tego rodzaju. Jezeli Przedsigbiorca stwier-
dzi, iz w czasie przewozu nastapit ubytek lub uszkodzenie Towaru, obowigzany jest on dokona¢ wszelkich
czynnosci niezbednych do ustalenia odpowiedzialno$ci przewoznika.

W przypadku $wiadczenia ustug droga elektroniczng Sprzedawca, b¢dacy ushugodawca w rozumieniu Ustawy
o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng, moze wypowiedzie¢ Przedsigbiorcy, bedacemu ustugobiorcs,
umowe regulowang przepisami Ustawy o $wiadczeniu ushug droga elektroniczng ze skutkiem natychmiasto-
wym i bez wskazywania przyczyn poprzez przestanie na adres poczty elektronicznej stosownego o$wiadcze-
nia.

Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci, w szczego6lnosci, w przypadku przechowywania, transportu lub
stosowania Towarow niezgodnie z informacjami zawartymi w opisie Towaru, etykietach Towaru.

Odpowiedzialno$¢ Sprzedawcy z tytutu utraconych korzysci w stosunku do Przedsigbiorcy zostaje wytaczona.

Jakakolwiek odpowiedzialnos¢ Sprzedawcy wynikajaca z Umowy czy $wiadczenia ushug na rzecz Przedsig-
biorcy jest ograniczona do wysokosci kwoty Zamoéwienia wynikajacej z zawartej] Umowy.

Klientowi nie przystuguja zadne roszczenia wobec Sprzedawcy z tytutu roszczen oséb trzecich wynikajacych
z uzywania Towarow.

XIII. Pozasadowe sposoby rozstrzygania reklamacji i dochodzenia roszczen

Klient be¢dacy Konsumentem posiada m.in. nastgpujace mozliwosci skorzystania z pozasadowych sposobow
rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen:

a. jest uprawniony do zwrodcenia si¢ do statego polubownego sadu konsumenckiego dziatajacego przy
Inspekcji Handlowej z wnioskiem o rozstrzygnigcie sporu wyniktego z zawartej Umowy sprzedazy;

b. jest uprawniony do zwrdcenia si¢ do wojewodzkiego inspektora Inspekcji Handlowej z wnioskiem
0 wszczgcie postgpowania mediacyjnego w sprawie polubownego zakonczenia sporu migdzy Klien-
tem a Sprzedawca;

c. moze uzyskaé bezptatng pomoc w sprawie rozstrzygnigcia sporu miedzy Klientem a Sprzedawca,
korzystajac takze z bezptatnej pomocy powiatowego (miejskiego) rzecznika konsumentdéw lub orga-
nizacji spotecznej, do ktorej zadan statutowych nalezy ochrona Konsument.in.m.in. Federacja Kon-
sumentow, Stowarzyszenie Konsumentéw Polskich). Porady udzielane sa pod przez Federacjg Kon-
sumentoéw pod bezptatnym numerem infolinii konsumenckiej +48 800 007 707 oraz przez Stowa-
rzyszenie Konsumentéw Polskich pod adresem email porady@dlakonsumentow.pl;

d. zlozy¢ swoja skarge za posrednictwem unijnej platformy internetowej ODR, dostepnej pod adresem:
http://ec.europa.eu/consumers/odr/.

XIV. Ochrona danych osobowych

Podane przez Klientow dane osobowe Sprzedawca zbiera i przetwarza zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa oraz zgodnie z Polityka Prywatnos$ci, dostgpng na stronie Sklepu Internetowego.

Dane osobowe Klientow bedg przetwarzane przez Sprzedawce wylacznie w celu dokonania czynnosci nie-
zbednych do prawidlowego przeprowadzenia Sprzedazy.

Uczestnicy maja prawo wgladu do przetwarzanych danych i ich poprawiania oraz usuwania. Dane s poda-
wane na zasadach dobrowolnosci, przy czym w zakresie uczestnictwa w Sprzedazy wymagana jest rejestracja
konta.

W momencie usunigcia danych Klient traci mozliwo$¢ zakupu.

XYV. Postanowienia koncowe
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Wszelkie prawa do Sklepu Internetowego, w tym majatkowe prawa autorskie, prawa wtasnosci intelektualne;j
do jego nazwy, domeny internetowej, strony internetowej Sklepu Internetowego, a takze do formularzy, lo-
gotypow naleza do Sprzedawcy, a korzystanie z nich moze nastgpowaé wylacznie w sposob okreslony i
zgodny z Regulaminem.

Rozstrzyganie ewentualnych sporéw powstatych pomiedzy Sprzedawca a Klientem, ktéry jest Konsumentem,
zostaje poddane sagdom wlasciwym zgodnie z postanowieniami wlasciwych przepisow Kodeksu postepowania
cywilnego.

Rozstrzyganie ewentualnych sporow powstatych pomiedzy Sprzedawca a Klientem, ktory jest Przedsigbiorca
zostaje poddane sagdowi wlasciwemu ze wzgledu na siedzibg Sprzedawcy.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie majg zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego,
przepisy Ustawy o $wiadczeniu ushug droga elektroniczna, przepisy Ustawy o prawach Konsumenta oraz inne
wlasciwe przepisy prawa polskiego.

Sprzedawca moze wprowadza¢ zmiany w Regulaminie. W odniesieniu do postanowien dotyczacych Konsu-
menté6w zmiany bedg wprowadzane tylko z waznych przyczyn, w tym, jezeli zmienig si¢ warunki zawarcia
Umowy Sprzedazy, przy zmianie obowiagzujacych przepiséw, przy wprowadzeniu nowych Towarow lub
Uslug, a takze przy zmianie rozwigzan informatycznych.

O wszelkich zmianach niniejszego Regulaminu kazdy Klient zostanie poinformowany poprzez informacje na
stronie glownej Sklepu Internetowego zawierajacej zestawienie zmian i termin ich wej$cia w zycie. Klienci
posiadajacy Konto zostang dodatkowo poinformowani o zmianach wraz z ich zestawieniem na wskazany
przez nich adres poczty elektronicznej. Termin wejscia w Zycie zmian nie bedzie krotszy niz 14 dni od dnia
ich ogloszenia. W razie, gdy Klient posiadajacy Konto Klienta, nie akceptuje nowej tresci Regulaminu obo-
wiazany jest zawiadomi¢ o tym fakcie Sprzedawce w ciggu 14 dni od daty poinformowania o zmianie Regu-
laminu. Zawiadomienie Sprzedawcy o braku akceptacji nowej tresci Regulaminu skutkuje rozwigzaniem
Umowy.
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